Grafisk vagledning

Forslag till en enhetlig grafisk profil
for Anonyma Alkoholister i Sverige






Varfor ar det bra med
grafiska riktlinjer?

Alla foretag, organisationer och institutioner
efterstravar att vara s tydliga som mgjligt i
det utdtriktade arbete man bedriver, sd att
omvarlden far en enhetlig bild av avsandaren.
Anonyma Alkoholister har samma 6nskan —
att uppfattas enhetligt och tydligt av var
omvarld.

Manga avsandare och manga profiler

I AA, precis som i stdrre foretag och
organisationer, finns det manga kockar som
tillsammans producerar informationsmaterial,
brev, trycksaker som anvands bade inom som
utom gemenskapen.

Dessa grafiska riktlinjer innehaller
hjalpmedel for grupper och enskilda inom
gemenskapen som ar med och bidrar till att
sprida bilden om AA.

Vad menas med grafiska riktlinjer

I sjalva verket ar det enkla forslag pa t ex hur
vi ska anvanda var logotype, vart AA-marke,
forslag pd hur brevpapper, inbjudningar och
trycksaker kan se ut, vilka typsnitt vi anvander
och sé vidare. Det vill siga de grafiska element
som bildar formen ur vilken vi serverar vart
budskap.

Om vi alla som producerar AA-material
forsoker tillampa dessa enkla forslag sa
kommer bilden av AA, bade inom och utom
gemenskapen, att bli enhetligare och
tydligare, vilket gynnar vart huvudsyfte — att
fora budskapet vidare.

Profilen ska forstarka budskapet
Syftet med en grafisk profil &r att den ska bara
fram och stotta budskapet. Darfor har banker
en strikt grafisk profil, modebutiker har en
ungdomlig och trendig design medan lagpris-
kedjorna har en utpraglad profil med
prisbomber och handtextade budskap.
Vilken dr da AAs grafiska profil? Vilka
varden vill vi att den ska framhava?

< Vivill att AA ska uppfattas som seridst och
arligt. Men darfor inte trist och trakigt, vi har
ett levande och hoppfullt budskap.

= Vi vill inte uppfattas som "lagprisbutiken”
genom att upptrada slarvigt och vardslost.

< Vi vill inte vara trendiga eller chockerande,
utan vi vill uppfattas som 6dmjuka och
formedla "rorelsens egen kraft”.

e Vi vill att var grafiska profil ska stotta
attraktionskraften i AA.

« Vi vill att vara trycksaker upplevs som
viktig information snarare &n reklam eller
propaganda.






AAs logotype

och farger

Vart AA-marke, eller logotype som det kallas,
&r vad andra foretag kallar for ett varumérke.
En igenkannande symbol, knuten till vart
budskap. Det &r var identitet bade inom och
utanfér gemenskapen.

Gor inte egna AA-mérken
Market ar "heligt” och ska inte forvanskas eller
forandras och bor inte anvandas pa annat satt
an vad riktlinjerna anger.

AA-market kan bestéllas pa klippark fran
Servicekontoret eller levereras som eps-fil via
diskett eller Internet.

Farger och bakgrunder

Grundfargen for AA-market ar svart pa vit
botten. Alternativ farg ar bla PMS 072 pa vit
botten. Inga andra farger pa market bor
forekomma.

Nar market trycks pa fargat papper bor det
alltid tryckas positivt med svart férg.

Milda komplementfarger

AAs budskap passar daligt pa de gralla farger
som oftast anvands av lagprisbutiker och
annan reklam, darfor bor vi vélja milda komp-
letteringsfarger nar vi valjer fargat papper
eller kompletterande tryckfarger. Har ar nagra
exempel pa komplementfarger:

Se mer exempel under Trycksaker.



Rubriker
Rubriker
Rubriker

Mellanrubriker &r viktiga
for att lasaren ska vilja fortsatta.

Men de bor inte vara i storre grad &n den
I6pande texten.

OCH INTE HOGLJUDDA STORA
BOKSTAVER!

Aven mellanrubrikerna
kan vara 70% gra.

Lascivius agricolae agnascor vix
tremulus ossifragi. Quadrupei vocificat
apparatus bellis. Catelli divinus
circumgrediet adfabilis syrtes.

Ossifragi corrumperet satis lascivius
syrtes, iam tremulus chirographi
conubium santet rures, quamguam
guadrupei circumgrediet pretosius rures,
iam cathedras agnascor ossifragi.

Rubriker sattes normalt i Berling Bold,
som ger ett mjukare intryck an
alternativen med Frutiger Bold
Condensed eller den fetare varianten
Frutiger Black Condensed.
Sammanhangen maste avgora vad som
fungerar bast.

Rubrikerna kan goras mildare genom att
gora dem morkgra, som har till vanster i

Ofta vill man ha tydliga mellanrubriker
som lockar lasaren att fortsatta.
Mellanrubriker i samma typsnitt som den
I6pande texten tenderar att "drunkna”,
aven om de satts med kursiv eller fet stil.
Dérfér rekommenderar vi Frutiger
Condensed Bold till mellanrubriker, som
ger en lagom mjuk men tydlig accent.

Typsnittet for 16pande text, eller brodtext
som det ocksa kallas, ska vara lattlast och
behagligt att se pa. Vi har funnit att
Berling Roman fyller vara krav och
formedlar den kansla vi vill formedla.

Satt alltid brodtext med ett vél
tilltaget radavstand, annars blir den
svarlast och trottande. | exemplet hér har
vi valt 10p text med 16p radavstand,



Typsnitt

AAs typsnitt heter Berling. Det &r ett tidlost,
lattlast och behagligt typsnitt som vél
forstarker vart budskap. Vi anvander hela
Berling-familjen som bestar av:

Berling Roman

ABCDEFGHIJKLMNO
PORSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuv
wxyzaad 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNO
PORSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuv
wxyzaaé 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAOD
abcdefghijklmnopgrstuv
wxyzadd 0123456789
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqgrstuv
wxyzaad 0123456789

Kompletterande typsnitt till mellanrubriker,
tabeller och liknande ar Frutiger Bold Con-
densed.

Vi anvander tva snitt ur Frutiger-familjen:

Frutiger Bold Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
TUVWXYZAAO abcdefghij
kimnopgrstuvwxyzaao
0123456789

Frutiger Condensed

ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
TUVWXYZAAO abcdefghij
kimnopgrstuvwxyzaéd
0123456789

Finns att fa tag pa

Varken Berling eller Frutiger ar ovanliga
typsnitt och finns till bdde PC och Mac. De
flesta tryckerier har snitten, i annat fall kan
de i de flesta fall skaffa dem. Har du inte
tillgang till dem kan du alternativt anvanda
Palatino och Helvetica halvfet, se exempel

Helvetica ar lite stelare

Och Palatino till Idpande text ar inte lika
mjuk och lattlést som Berling. Det finns
flera tysnitt som ligger néra Berling, t ex
Garamond. Forsok dock att undvika
Times, den ger ett 6n6digt formellt
intryck, for det vill vi inte vara.






Formgivning

Siluetten av vart marke gar som en rod trad i
var nya gemensamma trycksaksproduktion.
Dels for att framja igenkanningen av vart
marke bade inom och utanfor gemenskapen
och dels for att det &r ett trevligt grafiskt
dekorelement som vécker positiva kanslor.

Vi har delat in anvédndningen av denna
bakgrund i tre kategorier, som ett slags
signalsprak:

Ljust mérke pa morkare
bakgrund anvands till
tolftestegsskrifter och
informationsskrifter som
vander sig till

nykomlingar eller till

Morkt marke pa ljusare
bakgrund anvéands till
skrifter och information
som vander sig till AA-
medlemmar och grupper.

Fargat méarke pa vit
bakgrund anvands till
riktlinjer och grundtexter.

Formgivartips:

» Denna grafiska bakgrund bor inte
kombineras med AA-logotypen

= Bakgrundsmaérket bor vara sapass stort
att det ar utfallande (beskuret) for att
inte uppfattas som en logotype

« Vid tryck med en dekorfarg + svart kan
bakgrunden separeras i t ex 100% och
60% farg, beroende pa fargval

= Market kan bestallas fran
Servicekontoret som en eps-bild

Allmant om formgivning

Det finns inga regler eller anvisningar for hur
vi formger vara trycksaker, bocker eller
affischer, med undantag for offentliga
brevpapper mm. Men vi efterstravar luftig,
lattlast och enkel formgivning, hellre &n
klottrig, otydlig eller trendig.

Vi efterstravar ocksa hog kvalitet,
eftersom vi tror att det paverkar attityden
hos mottagaren och forstéarker intrycket hos
lasaren, dock inom ramen for ekonomiskt
ansvar.

Vi tror att vi kan halla en hdg kvalitet
med enkla medel, utan att kosta pa dyra
fyrfargsbroschyrer.



A

®

Anonyma Alkoholister
Servicekontoret fér AA i Sverige

A

®

Anonyma Alkoholister ml
Sodra regionens informationskommitté
Anonyma Alkoholister
Sddergruppen Séderhamn

®

AA-mobten:
Tisdar kl 19-20.30, Fredagar kl 19-20.30.
Oppet mote forsta tisdagen varje manad.
Bergsvagen 11B (ingang pa sidan)

Maste alkoholister supa ihjal sig? Tel 060-11 44 55 under motestid.

Eller finns det en 18sning?

Utilitas catelli conubium santet fragilis zothecas. Medusa amputat Pompeii, et
matrimonii senesceret oratori. Augustus divinus iocari vix gulosus cathedras.
Concubine agnascor adlaudabilis oratori, quamqguam rures amputat cathedras, semper
perspicax saburre corrumperet gulosus rures.

Fiducia suis agnascor umbraculi. Verecundus quadrupei satis verecunde
miscere quingquennalis rures, utcunque optimus perspicax saburre vix divinus fermentet
tremulus agricolae, semper satis quinquennalis quadrupei libere imputat vix fragilis
agricolae, ut parsimonia fiducia suis miscere Pompeii, iam lascivius oratori plane lucide
agnascor rures. Octavius circumgrediet chirographi, quod catelli imputat ossifragi, et
verecundus oratori praemuniet quadrupei, etiam cathedras senesceret vix tremulus
concubine, quamguam fiducia suis celeriter circumgrediet quinquennalis rures, quod
pessimus pretosius oratori agnascor incredibiliter perspicax concubine, etiam agricolae
aegre fortiter circumgrediet saetosus rures. Plane parsimonia oratori miscere catelli.
Concubine amputat pretosius saburre. Verecundus fiducia suis deciperet catelli. Rures
frugaliter suffragarit Pompeii. Octavius adquireret satis utilitas saburre. Augustus
miscere catelli. Ossifragi fortiter imputat vix parsimonia umbraculi.

Aquae Sulis comiter miscere incredibiliter utilitas apparatus bellis. Saetosus
matrimonii praemuniet zothecas.

Informationsmote torsd 2 februari kl 13-15 i
Soderskolans aula, Sparvgatan 4, Malma.
Valkommen!

Anonyma Alkoholister, Sédra regionens informationskommitté
Sodra vdgen 31 B, 401 40 Malm@. Tel 040-543 2100. Fax 040-5432107. E-post: sodrainfo@aa.se
AA i Sveriges Servicekontor Box 16387, 103 27 Stockholm tel 08-642 26 09.




Det offentliga AA

Inom AA producerar vi mangder med
pappersdokument. Det &r brev till
omvaérlden, protokoll, rapporter,
inbjudningar, pressinformation mm.

Och alla brev ser olika ut, beroende pé
vem som goér dem. Har ar en enkel mall fér
hur vara interna och externa dokument kan
f& en mer enhetlig profil.

AA-market centrerat
Vart marke med den runda formen och
centrerade triangeln ar mest lampad att
centreras pa sidan eller i brevhuvudet. Det
ger ett mer harmoniskt intryck. Mérket bor
inte vara for stort, ca 15 mm i diameter och
med en tydlig avsdndare under mérket.
Orden "Anonyma Alkoholister” bor alltid
ligga separat pa den 6vre raden och
avsandaren inom AA pa den undre, se
exempel.

En Onskan &r ocksa att adress och
telefonnummer till Servicekontoret finns
med i adressunderstycket.

Mallar i Word-format

Frén Servicekontoret kan bestéllas fardiga
brevmallar i Microsoft Wordformat, bade for
PC och Mac.

&

Anonyma Alkoholister
Servicekontoret

®

Anonyma Alkoholister
Fortroenderadets Ekonomikommitté

®

Anonyma Alkoholister
Ostra regionens Landsméteskommitté

&

Anonyma Alkoholister
Citygruppen Umea

Typsnittet i brevhuvudet ar Berling Bold.
I brevfoten Berling Roman.



Trycksaker

Fran och med 1999 infor vi en ny grafisk
design pa alla vara trycksaker, samt ett
enhetligt broschyrformat for alla vara
smaskrifter.

Formatet ar stdende 100 x 210 mm, se
exemplen pa nista sida.

Andra trycksaker, t ex riktlinjer, stérre
dokument, méteslistan m m kan naturligtvis
ha andra format men far garna ansluta till
dessa grafiska riktlinjer.

Bokproduktionen ar ur grafisk aspekt
fristdende fran dessa riktlinjer, men bor om
mojligt sattas med samma brodtextstil som

PRODUKTIONSTIPS

Trycksaksoriginal produceras lampligen i
QuarkXpress i Mac-miljo.

Illustrationer och bilder sparas i eps- eller
tiff-format CMYK (300dpi).

Tryckerifakta:
Broschyrformat: 100 x 210 mm
Omslag: 170g Scandia 2000

Papper inlaga < 24 sid 130g matt Gprint
Papper inlaga > 24 sid 100g matt Gprint

Tryck omslag 2+2 farger,

svart + PMS
Tryck inlaga 1+1 farg, svart
Bokbinderi:

Vid mer &n 48 sid inlaga bor broschyren
limbindas, i annat fall ryggklammer.

ovrig AA-information, Berling.



Informationsskrifter till nykomlingar och for offentlig information

AA i ett

notskal
AA for
kvinnan

FOr gruppen och medlemmen

En nykomling
fragar

44 fragor
och svar

AA-gruppen
— dér det hela

borjar Fadderskap

De vanligaste frégorna om
Anonyma Alkoholister

De vanligaste frégorna om
Anonyma Alkoholister

AASs service-
struktur

De vanligaste fragorna om
Anonyma Alkoholister

Moteslistan

De vanligaste frégorna om
Anonyma Alkoholister




Battre an att
sitta i en cell...

ktlinjer, handbdcker

Vagledning
for offentlig
information

De vanligaste frdgorna om
Anonyma Alkoholister

Riktlinjer
for
AA i Sverige

De vanligaste fragorna om
Anonyma Alkoholister

De Tolv
Principerna for
Service

De vanligaste frégorna om
Anonyma Alkoholister

Sjalv-
forsorjning

De vanligaste fragorna om
Anonyma Alkoholister




For fragor eller ytterligare information,
kontakta:

Servicekontoret for AA i Sverige eller
Fortroenderadets informationskommitté
Box 16387, 103 27 Stockholm

Tel: 08-642 26 09.



